STORYTELLING STUDIO

INTRODUCCION AL ARTE DEL PITCH.

Un método de pitching & storytelling que profundiza en la comunicacion
estratégico-persuasiva como pilar. La comunicacién como sindnimo de proposito
se vuelve la herramienta indispensable. esencial y vanguardista para revisar,
reescribir, transformar y empujar estrategias de gestién que venden proyectos y
posicionan compafiias.

La expresion del método de Mirada Tripartita del Pitching & Storytelling de Marian
Sanchez Carniglia se manifiesta también en sus clases. Todas las clases tedricas, son
teoria conversada. No sélo se ejemplifica y se estudian casos de éxito actuales, sino
también se trabaja sobre la necesidad y cuestionamientos de los participantes. Marian
apela a un concepto de su creacion: COMPETENCIA SOBRE PRESENCIA, lo que
significa que pone en ese momento al servicio del participante todo lo que sabe y le
compete a uno y otro.

Cantidad de Participantes, duracién y extension a consensuar a partir de la dinamica
habitual del ambito donde se dara la clase.

PITCHING: Clase teérico- ejemplificada-conversada.

e Proporcion de Fundamentos principales: Formulas y Abordajes: WHY- POR
QUE y sus vertientes.

Presentacion de Criterios de Universalidad y Emotividad en tema.
Abordajes desde el Tema.

Poder de permanencia de un Proyecto.

Identificacion del Verdadero Protagonista.

Evaluacién de Tema en Proyectos de los Participantes.
Pronosticos y Tendencias Mundiales Actuales.

Abordajes de Principio de Pitch.

El Poder de la Pregunta.

Formulas Habituales de Mercado, sus pros y contras.

Segundo Abordaje WHAT- QUE.
e Abordajes hacia Personajes Poderosos.
e [ntroduccién al uso de Arquetipos.



Tramas de Recorrido en Pitch

Trama Tripartita de Guber.

Trama de Vulnerabilidad.

Formato, Género, Tono, Target en Pitch

Presentacion del Final de Recorrido de Premisa en Cine

Presentacion de Final de Recorrido en Series y demas.

Tercer Abordaje: WHERE- MUNDO- SETTING- COSMOGONIA.
Abordajes de Presentacion del Mundo de la Serie.

Propuestas del Uso del “Gimmick” y otros trucos y ardides para impactar.
Optimizacion de las capacidades personales.

Uso adecuado de las herramientas y los recursos verbales, escritos y
audiovisuales que se precisen para ese proyecto llegue a su concrecion.

Mejoramiento de la interlocucidn, enriquecimiento de fortalezas y
fortalecimiento de las debilidades del proyecto, individuo o grupo.

Vocabulario de Traccion, Despegue y Aterrizaje.

Breve Introduccion a la Neurociencia: ¢Por qué las historias impactan?
Funcionamiento de los Tres Cerebros.

Premisas de Lenguaje Corporal de Impacto.

Puesta en Escena Préctica.

Cuarto Abordaje: WHEN- Presentacion de Presupuestos y NUmeros.

Introduccion a Conceptos de Hot & Cold Cognition y cdmo usarlos a nuestro
favor.

WHO- Quien- Quienes.

Premisas de Presentacién de Talento.
Férmula de Preparacion de Pitch.
Propuestas de Control del Miedo Escénico.

Asesoramiento, consejo e instrumentacion de pautas y secretos para
presentaciones individuales o grupales.

Pitching Ensamblado para equipos de trabajo.
e Tips sobre lo que NO SE DEBE HACER o DECIR.

CONTENIDO CULTURAL EXPORTABLE: diferenciales necesarios

e Comprension, estudio, ejemplificacion y creacion de Contenidos Culturales
Exportables.

Migracion de contenidos.

Trasmedia, nuevas formas de exhibicion.

Multiversos: estrategias ampliadas para crear comunidad cautiva.

Nuevas Oportunidades: Mercados Latinoamericanos Establecidos y Fuertes.
Mercados Latinoamericanos Establecidos Secundarios.

Mercados Hispanos Emergentes.

Como crear contenidos culturales exportables,

Que caracteristicas tienen los contenidos exportados en los Gltimos 5 afios.



Caracteristicas de formatos en remake.

Como se crea un buen personaje para que migre e impacte en otros territorios.
Diferencias entre "temas y tematicas”.

Criterios de Universalidad y Emotividad.

Presentacion de Formatos en Networks y Plataformas. Los formatos ayer y hoy.
Contexto historico del cambio. Agentes de Cambio. Fenémeno Cascada.
Estudios de caso: 17 formatos espafioles exportados.

Introduccion a los criterios “Blue Sky o Feel Good Show”, “Safe Format y “The
World Rules” que estan presentando canales, networks y plataformas.



